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About

dne bonne éose ée persfvfrance, Un sens aigUisf éU éftail et Une petite pincfe ée 
!olie ô hipl'mfe é6fcole ée commerce et spfcialisfe éans le marketing é6inéUstries 
premiUm éepUis plUs ée j ans, et plUs rfcemment éans le éomaine ée la pâtisserie 
artisanale, àe me éfDnis comme inclassable et toUc(e-:-toUt q ma plUs granée 
soUrce é6inspiration est le monée .Ui m6entoUreJ Be sUis éonc : l6fcoUte ées aUtres, 
et à6aéore partager les victoires en f.Uipe ô
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Experience

Responsable marketing
la Romainville 2 Ban 101y - )ow

|arketing Wtratfgi.Ue, opfrationnel, webmarketing et e-commerce

Responsable marketing adjointe
la Romainville 2 Wep 10y9 - hec 1010

|arketing Wtratfgi.Ue 
- éfDnition et application éU plan marketing �
- ftUée ée tenéances, veille concUrrentielle et éfveloppement proéUit et 
packaging 
- sUivi et anal&se ées statisti.Ues ée ventes MommUnication ° uvene-
mentiel 
- organisation ée campagnes ée commUnication 3j0… Néigital, axc(age, 
presse, GE 
- organisation é6animations ée éfgUstation, participation aU/ salons éU 
mariage 
- crfation ée sUpports promotionnels éivers NcatalogUes, axc(es, GE �
- crfation ée contenUs et animation ées rfseaU/ sociaU/, gestion éU 
MR| Nprogramme ée Déflitf, envoi ée newslettersE Oebmarketing et 
u-commerce 
- éfveloppement éU site web, sUivi et optimisations ées !onctionnalitfs 
- actUalisation ée l6oère proéUit u-commerce �
- gestion éU e-merc(anéising et ées mises en avant ponctUelles |anage-
ment et |arketing Kpfrationnel 
- sUivi ées fvolUtions ée tari!s 
- mise : àoUr ées oUtils é6aiée : la vente NUni!ormes venéeUrs, fti-
.Uettes-pri/, sUpports ée !ormationGE 
- Mooréination ée l6f.Uipe marketing, et ées actions commerciales éU 
rfseaU ée points ée vente

Développement de Collection, Marketing Opérationnel, 
Communication On et O-hline
|ac hoUglas 2 Spr 10y4 - Wep 10y9

hfveloppement ée collection q 
- WUivi éU plan ée collection et cooréination ées action ées services 
marketing, st&listes, ac(ats 
- 5estion éU lancement ées protot&pes et ées stocks commerciaU/ it-
infrants 
- Mrfation ées oUtils ée vente éestinfs aU/ commerciaU/ |arketing 
opfrationnel q 
- Mrfation ées oUtils ée commUnication et ée promotion interne–e/terne 
q catalogUes, plv, axc(es, Dc(es proéUits, pla.Uettes, broc(Ures �
- Krganisation ée la campagne pUblicitaire semi-annUelle q stUéio, p(o-
tograp(e, agences ée manne.Uin, labo p(oto proéUction et post pro-
éUctionJ 
- Rféaction é6argUmentaires proéUits, organisation ées packs(ots ée 
collection 
- Krganisation éU plan mféia en collaboration avec ées agences mféia 
- 5estion éU plan mféia q sUivi bUégftaire, comptable et àUriéi.Ue, organ-
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isation ées fc(anges commerciaU/ aUpr€s ées sUpports meéia et aéap-
tation ées contenUs pUblicitaires par sUpportJ MommUnication higitale q 
- Crfsentation ée collection et mise : àoUr éU site oxciel, rféaction et 
envoi ée la newsletter 
- Snimation ées rfseaU/ sociaU/ NactUs mar.UeE ° organisation ée àeU/ 
concoUrs

Marketing Développement
AeaUtf Crestige Tnternational 2 BUl 10y1 - Wep 10y3

MonstrUction ées plans 10y4 ° 10yê - lignes !or (er ° !or (im q propo-
sition ée concepts, brie!s é6agences, éfveloppement–éesign proéUit N 
éans le respect éU bUéget alloUf N100 kOE WUivi tec(ni.Ue ées noUvelles 
rf!frences vente et 5OCs q ftUée é6options ée proéUction en collabora-
tion avec ées ingfnieUrs inéUstriels, et rfalisation ées éocUments é6e/f-
cUtion : éestination ées !oUrnisseUrsJ Mooréination opfrationnelle ées 
services sUpport internes Nac(ats, stUéio ée crfation, relations presse, 
rfglementaireE poUr le éfveloppement ées oUtils ée lancement NDlms, 
visUels et c(artes grap(i.Ues, oUtils CLV et gUiéelines merc(anéising, 
argUmentaires ée venteE utUée ée marc(f q veille concUrrentielle, sUivi 
éU marc(f et ées tenéances, positionnement pri/, et anal&se ées ventesJ

Assistante cfe" de produit h Marketing Opérationnel
ustee LaUéer Mompanies uUrope 2 Feb 10yy - BUl 10yy

Snal&se ées ventes sell-in et sell-oUt poUr reportings mensUels Npanels 
)Ch N et éonnfes T|WE Veille concUrrentielle mUlti-soUrce NCresse N Oeb 
- en.UPtes terrainE Monception–rféaction ées argUmentaires clients et 
!orces ée vente Carticipation aU/ opfrations ée mise en avant magasin 
sUr les lancements stratfgi.Ues


