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Experience

DIRECTRICE MARKETING ET COMMUNICATION GLOBAL
Oimone PérZle 0 vo) b3bb - 2aC b3b6

6&3 2arxom strategC - Kperational 2arketing G WquitC 
-Aesponsièle for t(e 1loèal èrand positioning strategC N.3 countriesE: 
-Otrategic Planning focusing on t(e Frenc( market:
-Direct report to t(e xonsumer WRperience Director: 

Aéalisations importantes 
J WR J xampagne média 6&3 mars b6 J Sçc(age sau)age Paris et Pro)ince 
et . Zre xampagne print et digitale a)ec 2adame Figaro Plan de xom-
munication 1loèal SMb6 et PWb6

CONSUMER MARKETING MANAGER
IS 2WA 0 °ul b3b. - vo) b3bb

Wlaèoration de la stratégie marketing consommateur de la marque Ia 
2er pour le marc(é Franzais
xonstruction et orc(estration de la stratégie 6&3j consumer marketing 
Nearned media, owned media, paid media, xA2, )irtual selling, commu-
nication c(e+ les retailersE:
DéLnition et 2anagement de la création de contenus de la marque, les 
KPO et les partenariats
DéLnition et gestion du èudget annuel ad)ertising 

Aéalisations importantes J
xreation, stratégie, gestion opérationnelle du pro4et Brand xontent et 
campagne média Ia 2er France a)ec Oandrine Tièerlain Nï«pts votoriété 
non assisté pour Ia 2er FranceE

Partenariat Ia 2er R Panera  et partenariat Ia 2er R Park MCatt Paris

WRposition X»8»’ au Bon 2arc(é J Ia 2er R 2aison xarrousel

CONSUMER ENGAGEMENT MANAGER
Wstée Iauder 0 vo) b3.@ - °un b3b.

DéLnition et déploiement des stratégies digitales et oàine de lancement 
produits J  campagnes médias, presse, réseauR sociauR, inYuence, et xA2 
pour Wstée Iauder France

Sugmentation de la èase de données clients et gain de parts de marc(é 
en France sur l…ensemèle des canauR de distrièution:
 
Dé)eloppement du )irtual selling pour Wstée Iauder France: 

xonception et mise en place de partenariats eRclusifs a)ec des retailers, 
des médias ou encore des éditeurs tel que 2C Iittle Paris, Ie Bon 2arc(é, 
Oep(ora ou 2adame Figaro: 

Aéalisations importantes J
xréation et Iead plan 6&3 du relancement Sd)anced vig( Aepair France 
J
.33k )ues en organic a)ec ô4aimetoutc(e+toi
Wcom France nj. des )entes Wmea Sd)anced vig(t Aepair au moment du 
lancement

https://www.dweet.com/
https://m.cremedelamer.fr/sandrine-kiberlain-et-son-amitie-avec-la-mer
https://www.dweet.com/consultants/myIghqbvY
https://www.linkedin.com/in/clroche


xampagne Douèle year France X»Ia Faille»’ J création de contenus a)ec 
Plume Aédaction: Portraits de femmes autour de leur rapport ' la èeauté 
N7seult, xamille °armon, Oaèrina Kua+ani5E:

PLANNEUSE STRATÉGIQUE BEAUTÉ MODE
yeèedia 0 Spr b3.& - Kct b3.@

Otratégie Brand content, social media, paid media et inYuence xréation et 
déLnition des angles stratégiques et créatifs ' destination du pUle créatif 
1arante des Brand equitC des marques 
xomptes inèi+ et newèi+ J 1roupe I Kréal, x(anel, S++aro, Puretrend, 
Villa Oc(weppes, ISvxWI:::

ACCOUNT EXECUTIVE PR
WISv WDWI2Sv 0 Sug b3.« - 2ar b3.&

xonseil stratégique et opérationnel grand puèlic et corporate en rela-
tions medias, inYuence et relations puèliques: Sccompagnement media 
training, communication de crise, création des outils de communication:

CONSULTANTE PR
|miro) 0 Kct b3.b - Spr b3.6

CONSULTANTE PR
Presslaè 0 °un b3.«

PLANNEUR STRATEGIQUE EVENEMENTIEL
Fxb W)ents 0 Spr b3.b

Education & Training

b33  - b3.3 Celsa Paris Sorbonne
2aster ., xommunication des entreprises et des institutions 

b33  - b33 École supérieure de Publicité 
BHO xK22 vhxSHhKv DWO WvHAWPAhOWO, xommunication 

b336 - b33 UNIVERSITÉ PANTHÉON ASSAS PARIS II
Iicence premiZre année , Droit


