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About

mello �, bienvenue sur !on proIlq�

Le contexte écono!iàue nous invite j avancer groupés j co-créer, j collaborer, j 
’ouer lôintelligence collective plut.t àue de pratiàuer le c(acun pour soiê
Mettre en place des actions de partenariats au service du développe!ent business 
!e parait +tre une solution !aligne pour les !aràues car ç ezcace, ç agile, ç 
résiliente en cas de crise, ç conte!poraine en valeur per&ue pour les clientsê
Forte des enseigne!ents de !a solide expérience acàuise c(e' veepee et dans les 
agences de créativité / dôinnovation et de !a vision personnelle,
la création de BrandLig(t !ôest apparu co!!e une évidence car ’e suis convaincue 
àue les partenariats sont vos !eilleurs !édiasê

�Faire appel j Brandlig(t cèest sèoCrir lèexperte en Digital?Marketing?Business àui va 
vous acco!pagner
�j construire une stratégie de partenariats singuli1re et perfor!ante en accord avec 
votre ADW de !aràueê

�Progra!!e A!bassadeurs / in2uence )des expertsN�
�Stratégie P(ilant(ropiàue )c(oix des associations, co!!unication responsableN
�:o Branding  )collaborationsêêêN
�Acco!pagner les lance!ents de produits 
�Packager des oCres�
�Sponsoring dèév1ne!ents 
�:(erc(er des sponsors pour vos év1ne!ents

�:o!!ent Brandlig(t peut vous aiderT

� Les RO bénéIces de la proposition de valeur de Brandlig(tK�
�Doper ta visibilité�
�Aug!enter ta notoriété�
�Booster ton :A�
�Accroitre ta désirabilité�
�Engager ton audience�
�Gagner des leads / followers�
�Uèapporter de la valeur, du sens�
�Enric(ir ton territoire de !aràue�
�Positionner ta !aràue co!!e un !édia�
�Ue singulariser�
�Pi!per ta !aràue e!ploHeur�
�Varier tes propositions�
�Jenouveler ton oCre�
�:réer du contenu exclusif�
�Mais pas seule!entêêêàui va négocier, planiIer et faire le suivi en bref àui prend en 
c(arge lèopérationnel de la stratégie proposéeê

�Mes secteurs de prédilectionK :os!étiàue, Design, Deco, Mode, Food / yine, 
mospitalité, Médias, :ulture / Sport, Art, i!pact environne!entalê

Ec(angeons autour dèun �
(ttpsK??calendlHêco!?sop(ie-boost
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Laboratoires de Biarrit' Pro!ostHl Vanessa Bruno vente-priveeêco!
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DIRECTRICE DES PARTENARIATS
Laboratoires de Biarrit' 6 %un O4O4 - %un O4OR

ûne entreprise de der!o-cos!étiàue àui développe des produits certi-
Iées bio, !ade in france, inspirés de lèocéan, pionni1re dans la création 
de cr1!es solaires bioê
Lèopportunité de !ettre en application !es co!pétences digitales, busi-
ness, !arketing, créatives au service dèun nouveau secteur pour !oi 
porteur de sensê
�hnterlocutrice privilégiée des diCérentes institutionsK�
�Mairies / |zces de touris!eK Biarrit' , St %ean de Lu', Seignosse?opéra-
tion distributeurs de cr1!e solaire sur les plages ’uillet / ao9tê
� Associations / |rganisationK stratégie p(ilant(ropiàue, partenariats 
avec la yaterfa!ilH, le R3 pour la plan1te, yings of t(e oceanê:o-con-
struction de pro’ets autour de lèéducation )respect de la peau / de la 
plan1teNê
� Fédérations sportivesK FFVoile, FFUennis,FFsurf?partenariats sur des 
év1ne!ents, deals préférentiels pour les ad(érentsê 
�DéInition / !ise en place de la stratégie partenariatK�
�P(ilant(ropie )associationsN
�sponsoring )La Parisienne, Le DéI de Monte :risto, Le Vendée Gliss, 
Festival Sister(ood, ûF:PA, R5 écoles ESFêêêNLe partenariats avec ESF )R5 
écoles sélectionnéesN  a été !onté en O !ois dans le cadre du lance!ent 
de la cr1!e solaire en for!at !ini pour les sportifsN
� :o-branding )Les Filles du Surf, La !aràue 57, SéluneNSélection de 
lèartiste et tatoueuse Sélune pour dessiner le packaging et participer au 
lance!ent de la cr1!e post tatouageê
�’eux concours )calendrier de lèaventN
�progra!!e a!bassadeurs / in2uence )Sélection de " A!bassadeurs 
p(ilosop(ie, entrepreneurs, aventurier, Sportifs !édaillées dont Marie 
Jobert, Anais Dautais, Sop(ie Ure!, Vincent :olliard, Mat(ieu :repel, 
Laetitia Jouxêêêêù4 A!bassadeurs prof de skis / guides de !ontagne 
dans les Alpes, X4 in2uenceurs )!icro / !acro N pour acco!pagner les 
lance!ents de produitsê)çR40 sur hnsta en R4 !oisN 
-DéInition du budget�
-hnterface avec les diCérents services )!arketing, digital, co!!ercial, 
co!!unicationN

Responsable Business Unit PAP (Janvier 2013 -Dec2017)
vente-priveeêco! 6 %an O4Rù - Dec O4R8

Fin O4RO, la DG business !e propose de prendre la responsabilité du 
secteur fe!!e / enfant constituée de 5 ac(eteurs et O assistantesê
Ma !issionK Pérenniser / développer le :A, !axi!iser la !arge dans un 
contexte de !arc(é dè(Hper concurrence
Le c(allenge est de !obiliser,dèacco!pagner lèéàuipe pour garder un 
eCet ïwaouï des ventesê�
 A savoir proposer de belles !aràues, de belles oCres j des prix attractifs 
ainsi àue de pérenniser la relation fournisseur, le tout dans un souci 
de rentabilité !axi!u! dans un contexte oâ les !aràues sèorganisent, 
rationalisent leur production, dé!ultiplient leurs oCres pro!otionnelles, 
vendent leur over stock sur leur site internet et organisent leurs propres 
ventes év1ne!entiellesê
En parall1le, VP se développe de fa&on exponentielleK le :A #R444 en R4 
ans
hl faut for!er / acco!pagner les ac(eteurs sur les nouveaux process, 
les sensibiliser sur les en’eux de rentabilité, les inciter j trouver des 
nouveaux scénarios de négociationsê
%e déInis un business plan j ù ans, ’e réorganise les portefeuilles de 
c(aàue ac(eteur, ’e crée R portefeuille !aràues enseignes petits prix 
et R !aràues créateurs, seg!ents àui sont peu présents sur le site aIn 
de travailler lèi!age Mode du site et dèaccroitre le businessê%e recrute O 
ac(eteurs et R assistante àui viennent renforcer lèéàuipeê
Pour convaincre les !aràues enseignes petits prix dont le business !od-
el est peu co!patible avec VP pour des raisons de !arge,’èi!agine et 
propose j la direction de tester un nouveau service àui sèinspire de la e 
réservation !ais j la fa&on VPê
%èi!pliàue les ac(eteurs concernés, nous passons en !ode test/learn et 
organisons une R1re venteê
Wous !ettons en place une éàuipe transversale )prod, s(ooting, créa, 
!ktgN dédiée aux ventes de !aràues créateurs pour professionnaliser 
lèapproc(e client et rassurerê
JésultatK développe!ent des ventes créateurs sur le site, çO73 :A en 7 
ans, le service hnS(op proposé par tous les secteurs de VP



European Sales Coordinator/Resp Business Unit Lingerie
vente-priveeêco! 6 %an O448 - Dec O4RO

Fin O445, ’e suis recrutée par un des fondateur de vente-privéeêco! 
pour prendre la responsabilité du secteur de la lingerie )secteur clé de 
lèentrepriseNê
%èapprends le !étier dèac(eteuse pendant " !ois puis ’e prends la re-
sponsabilité de ce secteurê
Mes !issionsK constituer une éàuipe dèac(eteurs?co!!erciaux )ù pers 
çR assistanteN, !ettre en place une stratégie de développe!ent, pro-
poser / vendre le service de destockage des overstocks de la saison W-R 
aux directions des grandes !aràues européennes du secteur , négocier 
les prix dèac(at des produits, opti!iser la !arge ainsi àue pérenniser le 
business et Idéliser les fournisseursê�
Le c(allenge étant de convaincre les !aràues en O448 de nous conIer 
leurs résiduels de stock et dèavoir une présence sur le net sac(ant àue la 
plupart des !aràues nèont pas de site internetê
En O44", le développe!ent  de VP au travers de Iliales en Europe )it, es, 
uk, deN !èa!1ne j developper une relation proc(e avec !es (o!ologues 
et les ac(eteursê
%èinitie des réunions dèéc(anges aIn dèapporter une vison globale du 
secteur aux éàuipes, de 2uidiIer et dèinstaurer un esprit dèéàuipe et de 
diCuser  lèADW de VPê �
La Direction Générale du business !e de!ande de créer la Ic(e de poste 
du coordinateur Europe,une nouvelle fonction est créée dans lèentre-
priseê%e deviens coordinateur Europe ce àui !èa!1ne j acco!pagner 
!es (o!ologues ou leurs ac(eteurs j des rdv stratégiàues, j coordon-
ner et opti!iser le planning des ventes lingerieê
JésultatsK 8M de pi1ces vendues?an, VP devient le R er vendeur de lin-
gerie sur le net, le :A est # par ùêX

RESPONSABLE COMMERCIAL FRANCE
:AJLhW :JEAUhVE UJEWD BûJEAû 6 %un O44ù - Dec O445

Apr1s cette expérience en production, le !arc(é de lèe!ploi étant tr1s 
tendu apr1s lèattentat du yorld Urade :enter, ’e décide de retourner 
dans les bureaux de stHle, ’e prends la Jesponsabilité de la vente des 
services de lèentreprise sur le péri!1tre Franceê
:ela concerne j la fois la vente des ca(iers de tendance !ais aussi la 
vente de conseil !arketing?stHleê
Les fabricants de tissus, de Il, !ettant la clé sur la porte, ’èélargie les 
cibles et ’èapproc(e des secteurs totale!ent diCérents )lèauto!obile, la 
papeterie, la décorationêêêN%e convaincs !a direction de prendre un stand 
au salon Maison / |b’etê
:e !étier !èapprend j +tre en éveil en per!anence, j observer ce àui 
se passe autour de !oi et j développer !a curiositéê
%èaborde des su’ets diCérents tous les ’ours ïle !atin ’e parle de petites 
culottes, lèapr1s-!idi dèauto!obileï cela est tr1s enric(issant pour !oiê
%e parle de platefor!e de !aràue, dèADW de !aràue, de lance!ent 
de produits , dèélaboration de collection, de prospective j R– !ois, j 
Xansê%èapprends la vente de services BtoBê
Lèinfor!ation disponible sur internet nèétant pas celle dèau’ourdè(ui, 
’èélabore des retail tours personnalisés pour !es clients àui en sont 
fansê
%e suis a!enée j faire des présentations de tendance lors de salons pro-
fessionnels, ’e re!place !on coll1gue sur lèinternational pour une série 
de conférences j Moscou et St Petersbourg  et ’èacco!pagne  lèagent 
russe en rdv sur des co!ptes clésê

Assistante de production
Vanessa Bruno 6 %an O44O - Dec O44ù

%e !e passionne pour les créateurs et la création, ’e décide de retourner j 
lèécole pour apprendre le !étier dèac(eteur?:(ef de produit aIn dèélargir 
!es co!pétencesê
Dans ce contexte, ’e dois eCectuer un stage et ’e décide àue ce sera 
c(e' Vanessa Bruno une créatrice àue ’e trouve talentueuse et dont son 
univers et ses créations !e parleê
%e rentre au service production en tant àuèassistante de la Jesponsable 
Production,cèest une c(ance inouZe de pouvoir apprendre ce !étier àui 
est le ï nerf de la guerreï de lèindustrie de la Modeê
%èapprends les ac(ats de tissus, dèaccessoires ainsi àue de lancer des 
productionsê



%e lance la Rére production en :(ine, ’èélabore et envoie les Ic(es pro-
duitsê
’e lance la fabrication du fa!eux cabasq ’e c(oisis les associations 
couleurs entre les paillettes et la toileq
%e fais du contr.le àualité ê%e participe j la vente en s(owroo! ê A la suite 
du stage, un contrat !èest proposé pour re!placer un congé !aternité, 
’e peauIne !on apprentissageq

Commerciale France
Pro!ostHl 6 %an R""– - Dec O44R

Apr1s une expérience terrain, ’e sou(aite aborder et co!prendre la 
Mode dans son processus créatif, ’e découvre lèexistence des bureaux de 
stHle par un reportage j la télévisionê
ûn concours de circonstance !èa!1ne j rencontrer dans une soirée une 
stHliste àui travaillait c(e' Pro!ostHl )pionnier des bureaux de stHleN, ’e 
lui envoie !on :Vê
Mon ’ob consiste j vendre les outils de lèagence j savoir les ca(iers de 
tendance aux directions stHle et !arketing des !aràues textiles, dèor-
ganiser des conférences pour présenter aux clients les tendances des 
saisons j venirê
%e travaille au àuotidien entourée de créatifs, ’èapprends j dialoguer avec 
eux , j !èadapter des publics diCérents )PDG,Directions StHle, Direction 
MktgêêêNê
’èH apprends co!!ent sèélabore un processus créatif, une platefor!e de 
!aràue, un développe!ent de collectionê
%e développe une curiosité concernant tout ce àui touc(e aux do!aines 
de la Mode, de lèArt, du Design, de lèArc(itecture, sociologiàueê%e !e 
nourris de toutes ces rencontres et ’èazne !a connaissance des !ar-
àuesê

Responsable Adjointe Boutique Galerie Vivienne
%ean Paul Gaultier 6 %an R""8 - Dec R""–

%ean-Paul Gaultier étant un de !es créateurs préférés depuis !on ado-
lescence, ’e !ets toute !on énergie pour !e faire e!bauc(er j la 
boutiàue oâ ’èoccupe le poste de responsable ad’ointeê
Ma !ission est de !anager une éàuipe de 5 vendeurs, dèorganiser le 
planning des présences, distribuer les t[c(es, participer aux ac(ats, faire 
le !erc(andising de la boutiàue, organiser des év1ne!ents pour les 
clients VhP et !èoccuper des  clients VhPê
%e découvre le fonctionne!ent dèune boutiàue de luxe, ’e fais !es Rere 
ar!es en !anage!ent et ac(at, ’e prends plaisir j conseiller / acco!-
pagner / Idéliser les clientsê

ACCELERATRICE BUSINESS PAR LA SELECTION DE PARTE-
NARIATS A VOTRE IMAGE & PERFORMANTS
BJAWDLhGmU 6 %un O4OR - 

Le contexte écono!iàue nous invite j avancer groupés j co-créer, j col-
laborer, j ’ouer lôintelligence collective plut.t àue de pratiàuer le c(acun 
pour soiê
Mettre en place des actions de partenariats au service du développe!ent 
business !e parait +tre une solution !aligne pour les !aràues car ç 
ezcace, ç agile, ç résiliente en cas de crise, ç conte!poraine en valeur 
per&ue pour les clientsê
Forte de !a solide expérience acàuise c(e' Veepee et dans les agences 
de créativité / dôinnovation et de !a vision personnelle, la création de 
BrandLig(t !ôest apparue co!!e une évidence car ’e suis convaincue 
àue les partenariats sont vos !eilleurs !édiasê

�Faire appel j Brandlig(t cèest sèoCrir lèexperte en Digital?Marketing?Busi-
ness àui va tè acco!pagner
�j construire une stratégie de partenariats singuli1re et perfor!ante en 
accord avec ton ADW de !aràueê

�Progra!!e A!bassadeurs / in2uence )des expertsN�
�Stratégie P(ilant(ropiàue )c(oix des associations, co!!unication re-
sponsableN
�:o Branding  )collaborationsêêêN
�Acco!pagner les lance!ents de produits 
�Packager des oCres�
�Sponsoring dèév1ne!ents 



�:(erc(er des sponsors pour vos év1ne!ents

�:o!!ent Brandlig(t peut vous aiderT

� Les RO bénéIces de la proposition de valeur de Brandlig(tK�
�Doper ta visibilité�
�Aug!enter ta notoriété�
�Booster ton :A�
�Accroitre ta désirabilité�
�Engager ton audience�
�Gagner des leads / followers�
�Uèapporter de la valeur, du sens�
�Enric(ir ton territoire de !aràue�
�Positionner ta !aràue co!!e un !édia�
�Ue singulariser�
�Pi!per ta !aràue e!ploHeur�
�Varier tes propositions�
�Jenouveler ton oCre�
�:réer du contenu exclusif�

�Mais pas seule!entêêêàui va négocier, planiIer et faire le suivi en bref àui 
prend en c(arge lèopérationnel de la stratégie proposéeê

�Mes secteurs de prédilectionK :os!étiàue,Deco, Mode, Food / yine, 
mospitalité, Médias, :ulture / Sport, Art, i!pact environne!entalê
Ec(angeons autour dèun �
\partenariats\collaborations\!arketing\co!!unication

Education & Training

O4OR - O4OR L'École Française
PJ|M|ûV|hJ LèA:UhVhUE DèûWE EWUJEPJhSE SûJ  hWUEJWEU, 

O44R - O44O GRETA Midi-Pyrénées
Ac(eteur?:(ef de produit, 

R""ù - R""7 Universitat de Barcelona
Mention, 

R""R - R""ù ESICAD
] BUS Actions Publicitaires et :o!!unication, 

R""R LYCEE ALEXIS MONTEIL-RODEZ
Baccalauréat, 


