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About

(ssue de léuni)ers de la Leautx et du luje, 2e comLine : ejDxriences �

  uneMejDxrience marketing et commercialeMNConseil &erchandising R àetailE sur le t
errain, q léinternational, ce .ui meMdonne une )ision Dragmati.ue du retail et une o
rientation Lusiness,�

  uneM)ingtaine déannxes au sein de directions merchandising internationalesMde g
rands grouDes de la Leautx et du lujeè�

&oti)xe Dar léen)ie de transmettre et de Dartager mon ejDertise auDrAs déun DuLlic 
Dlus large, 2éai crxxMFloàe&erchandisingMet 2éB ejerce en tant .ue consultante en 
Conseil &erchandising R àetailè

’àOvWS bKàTyW b(HG

’our2ois CotB Floàe&erchandising |I|

the ystxe Iauder ComDanies (ncè

Experience

Consultante | Merchandising temporaire Parfums - 
BURBERRY Beauty
CotB 0 &ar :-:: J 3ul :-:U

Ou sein du ser)ice merchandising ’Yà’yàà1, en charge de merchanJ
dising temDoraire Dour les gammes GyàK et Gyà, et animations du 
calendrier marketing oDxrationnel Wu Lrief au guidelines merchandising 
destinxes auj marchxsè

Consultante Merchandising & Retail | Audit et accom-
pagnement | Marketing du point de vente
Floàe&erchandising 0 3an :-5' J vop

3/ai crxx ma socixtx aVn de DroDoser un accomDagnement au Dlus DrAs 
de )otre Lesoin et de )os x.uiDesè 
3e mets mon sa)oirJfaire q disDosition de )otre structure, le temDs de ce 
Lesoin Donctuel de renfort ou d/ejDertise � &ettre en Dlace une stratxgie 
ê un Dlan d/actions ê une formation merchandising ê un atelier lors de )os 
sxminaires ê scxnariser des )itrinesè 
3/inter)iens en tant .ue consultante et sDxcialiste, auDrAs de )os x.uiDes, 
et le fait d/#tre ejtxrieure q )otre socixtx me Dermet d/aDDrxhender une 
situation Dlus raDidement et d/#tre force de multi DroDositionsè 

yjemDles d/inter)entions � 
  (nstaller la cohxrence de )otre identitx )isuelle dans )otre uni)ers de 
)ente, ou sur )os di9xrents suDDortsè 
  WxVnir et mettre en Dlace )os conceDtsè Ies dxDloBer auDrAs de )os 
x.uiDes, et sur le terrainè 
  àenforcer )os conceDts .uand dxVnisè 
  Former )os x.uiDes sur tous les asDects du merchandising Ndu conceDt 
auj techni.ues de faLrication, comment oDtimiser la mise en scAne retail 
Dour Looster le sellJoutEè yn)ironnement internationalè |loLal ou localè 
  (nter)enante sur le thAme du merchandising dans cursus marketing ou 
autre, auDrAs d/xcolesè Octuellement y(&Iè
  Consultante auDrAs de socixtxs de conseil en stratxgieè 
  Crxation et animation d/ateliers aVn de Dermettre auj DarticiDants de 
se forger une culture àetail forte et de sui)re les tendances du Darcours 
clientè 
  Crxation d/uni)ers et scxnarisation sous forme de )itrines lors de saJ
lonsè 
8merchandising 
8retail 8Darcoursclient 8gestion de Dro2et 8conseil 8consultant 8manJ
agement de transition

https://www.dweet.com/
floremerchandising.fr
https://www.dweet.com/api/redirectToPreSignedFileUrl?objUrl=undefined
https://www.dweet.com/consultants/utZ8OZSxB
Https://Floremerchandising.fr
https://www.linkedin.com/in/renardflorence
Https://Instagram.com/florencerenard


Council Member
|I| 0 3an :-5' J vop

3e Dartage mon ejDerience et mes connaissances lors de consultations 
autour de su2ets merchandising, àetail, circuits de distriLution, èèè ou 
autre, tout su2et faisant xcho q l/ejDertise ac.uise lors mon Darcours 
Drofessionnelè

Consultante | Cross Brands Creative Merchandising 
dept
CotB 0 3un :-5= J vo) :-5=

&ulti mar.ues du grouDe CotB � Fragrances ê &akeJuD ê Skin et sun care 
|ucci, ’urLerrB, Gugo ’oss, Chlox, Iacoste, &iuJ&iu, Wa)ido9, 3il Sander, 
Iancaster èèèè Ou sein du dxDartement Creati)e merchandising J IujurB 
di)isionè (nitier et Diloter le dx)eloDDement de Dro2ets multi mar.uesè 
&anagement trans)ersal entre les mar.ues et les marchxsè

International Merchandising Director
CotB 0 3un :-5> J FeL :-5=

Portefeuille de mar.ues Fragrances � Iacoste, Wa)ido9, 3il Sander, àoLerJ
to Ca)alli, yscada, 3ooDè Fragrances ê Skin et sun care � Iancaster Ou 
sein du dxDartement crxati)e merchandising J IujurB di)isionè &anageJ
ment d/x.uiDes et gestion de Dro2ets � &atxriel Dermanent et temDoraire 
Nlancements et animationsEè Yne .uarantaine de Dro2ets sur la Dxriodeè 
4• Wu Lrief q la crxaè Crxa en interne q l/x.uiDe ou ejternalisxe auDrAs 
d/agencesè yncadrement � : chefs de Dro2ets àemDlacement congx maJ
ternitxè

Global Merchandising & Trade-Marketing Manager 
(Darphin)
the ystxe Iauder ComDanies (ncè 0 &aB :-5- J &aB :-5î

àenforcer la )isiLilitx de la mar.ue en PWw NPharmacies, deDartment 
stores, LeautB salons, institutsE aVn de Looster le sellJoutè 
+ Crxer et dxDloBer la nou)elle image de mar.ue q l/international et 
en garantir sa cohxrence sur tous les suDDorts NSkincare tester stand, 
Drxsentoirs de comDtoir, )itrines, linges Dour SDa, |ift pê Purchase, 
co9rets, ruLan, Lo;tes cadeauj, sacs, èèèEè &utualisation et rationalisation 
des achats de collection caDsule annuelle de |bPè Crxation du )isual 
merchandising de la mar.ue � guidelines « artpork Dour ejxcution loJ
caleè 
+ Crxation, dx)eloDDement et faLrication du sBstAme de Lalisage de 
linxaire Dermettant le selfJser)ice en Dharmacie » Crxation, dx) et faL de 
la )ersion : û haut de gamme %è 
+ (nJstore design � crxation d/un conceDt architectural Dour stand » 
WxDloiement en deDartment stores en Osie, en Dharmaciesêsalons de 
Leautx sur la rxgion y&yO » àxno)ation du €agshiD Darisien I/(nstitut àue 
Saint Gonorxè 
+ KDtimiser les collatxrauj merchandising en terme d/imDact )isuel 
et de rationalisation des coôts NoL2ectif .ualitatif sur F155, oL2ectif 
xconomi.ue en F15: J '5 6 )s F155 q .ualitx constante, rationalisation 
de l/o9re )s Lesoins sur F15UEè yncadrement 5 q : chefs de Dro2etsè

Responsable coordination et production Merchandising
’our2ois 0 3an :--= J 3an :-5-

PxrimAtre international 0 (nterface marketing CorDorate ê Vliales 0 ynJ
cadrement U chefs de Dro2ets Piloter et coordonner la totalitx Nune 
)ingtaineêanE des Dro2ets merchandising en matxriel Dromotionnel et 
Dermanent, dans le resDect des dxlais et Ludgets allouxsè KDtimisation 
des Drocess de communication des informations marketing entre les 
ser)ices en interne ê a)ec les directions marketing des Vlialesè |estion 
du Ludget du ser)ice 5'&Z, consolidation a)ec contrïle de gestion et 
direction gxnxraleè

Responsable développement merchandising interna-
tional
’our2ois 0 3an 5==> J 3an :--=



PxrimAtre international 0 (nterface corDorate ê marchxs 0 yncadrement 
5 q U 3uniors 
JJ• |estion de Dro2ets merchandising 
+ WxVnir les guidelines corDorate Dour l/international et xlaLorer les 
Looks merchandisingè WxVnir et xlaLorer la charte graDhi.ue tous suDJ
Dorts suite au changement de signatureè 
+ Piloter et coordonner la crxation et la faLrication du matxrielè 
+ àecommandation corDorate auDrAs des marchxs selon leur linxaireè 
+ Hra)ail a)ec la direction artisti.ue, le marketing, la suDDlB chain, l/ejDort, 
le 2uridi.ue, les agences de crxation, les faLricants de PIw, les DhoJ
tograDhes, les retoucheursè ’udget en charge 7-- Ty 
JJ• Communication et formations merchandising destinxes auj 
marchxsè 
+ Crxation, rxalisation, actualisation des suDDorts de formation, d/outils 
Dxdagogi.uesè 
+ Onimation sur (ntranet du Dïle marketing x)xnementielè 
+ Krganisation et animations de sessions de formations û identitx de la 
mar.ue%è àxalisation de ces sessions en France et q l/xtranger en anglais 
et esDagnolè

Deleguée Export zone Amérique Latine Caraïbes
’our2ois 0 3an 5==7 J 3an 5==>

WxDlacements î-6 yncadrement 5 assistante …one Omxri.ue Iatine, 
Cara Les, Ofri.ueè CO =  � : & Zè Progression U  6 )s =7 
+ Contrïler et orienter les marchxs selon les oL2ectifs commerciauj et 
marketing de la mar.ueè 
+ Crxation et mise en Dlace d/incenti)es, d/oDxrations HradeJmarketing 
et de Dartenariats locaujè Coordination des initiati)es locales aVn de 
conser)er la cohxrence de la mar.ue Nej � en merchandisingEè 
+ |estion d/un Dortefeuille de clients ejDort NCO, sui)i de stock, Catalogue, 
structure de Drij, èE, des Ludgetsè Crxation, rxalisation et actualisation 
de taLleauj de Lordè NsellJin, sellJoutE 
+ Prxsentation du Dlan marketing international auj marchxs, Duis xlaLJ
oration des Dlans marketing locaujè


