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About

(volving in the world o2 Luxury, Fashion and Beauty 2or 0S years, my dual training 
(ngineer Centraleéup3lec and Business échool (éé(C allows me to approach chal-
lenges with a 6°S b vision, 2rom Product / Material Development and Creation to 
Retail through Industrial, Business Development and Communication .y seeEing to 
innovate at all levelsT

Ahe common thread o2 my career is Product Developement & Creation and the 
Collections Direction at large - Collection and Retail Merchandising, MarEeting, and 
coordination with Industrial Aeams, 'rtistic Directions, étudios, Production, Retail 
and Araining teams - in international contrasted environments such as LOHr3al, 
èermqs and today the LVMè GroupT
I acJuired a very in-depth Enowledge o2 the China / €apan / Ué marEets on .usiness-
es that can exceed one .illion zT

My motivations
� My passion 2or the Luxury & Fashion universe and especially Leathergoods, 
integrating creativity and innovation at all levels - product, Enow-how, process, 
storytelling - especially i2 they maEe you inimita.le, and allow you to stay one step 
ahead o2 the competitionT
� My deep desire to com.ine strategic vision and excellence in the implementation 
o2 action programs .y com.ining analytical spirit and synthesis always in a knancial 
logic o2 return on investment to guarantee a virtuous .usinessT
� My taste 2or action, com.ining the a.ility to integrate and concretije the strategy, 
esta.lish dynamics, 2ederate individuals .oth vertically and horijontally, up to sales 
teamsT

My expertise - 0S years o2 Luxury experience 
� Business Development, including MarEeting Intelligence, Collection, Retail / 
Wholesale, Hperational MarEetingT
� Product and new Material development in coordination with Industrial Aeams, 
'rt Directions, étudio, and éupply Chain while guaranteeing 2air price, desira.ility, 
perceived value and marginsT
� ProKect management in direct and transversal management, multi-site, mul-
ti-sEills and multiculturalT
'll in demanding environments, reJuiring adaptation to the cultures o2 the èouses 
and on a wide product spectrum, .oth artisanal and industrialT

Business Unit Director | MarEeting Merchandising | Luxury Leather Goods Cra2ts-
manship Fashion Beauty WatchmaEing €ewelry | Per2ormance Innovation | P&L | 
Product Collection Development | Retail Wholesale Digital | Repositioning Aransi-
tion | Aech
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Experience

DIRECTEUR DES COLLECTIONS ACCESSOIRES
ôenjo | €an 0S0S - Dec 0S06

PHIfAé CL(é 
� DiagnostiJuer et repositionner lOactivit3 en Premium et li.3rer son 
potentiel 
� Construction dOun Business vertueux + mont3es en gamme, d3sira.ilit3, 
volumes et renta.ilit3 
� 'ugmentation de la part de la cat3gorie notamment en Chine )1° ptsN 
� 'm3lioration du Aaux dO'doption x5,… 

M'f'G(M(fA + 5S 

https://www.dweet.com/
https://www.dweet.com/consultants/FlxiVcT64
https://www.linkedin.com/in/geoffrey-manoha/


P(RIM(AR( + d3veloppement, industrialisation, lancement de ° collec-
tions Maro, éhoes, 'ccessoires )Aextiles, BiKouterie, Chapeaux«N sous 0 
Directions 'rtistiJues 

(f€(U: + re2ondre lOactivit3 'ccessoires avec positionnement Premium, 
am.ition C' x0 et marges maximis3es 

éAR'A(GI( + redonner de lOam.ition, 2orger une identit3 » 'ccessoires â 
� ProKet OMade in (uropeO 
� Priorit3s + MaroJuinerie Femme, éneaEers, èats & Caps 
� Focus March3 Chine + augmentation de la part de la cat3gorie grZce au 
ci.lage Gen% 
� Relais de croissance au Aigre + switch complet sur FW00 
� R3duction largeur de collection -…Sê + am3lioration adoption, per2 
industrielle, marges et livraisons 
� Cr3ation de collections Ogender àuidO et Oenvironment 2riendlyO avec 
nouvelles cat3gories, cotons .ios et cuirs sourc3s sur .est sellers + ac-
croissement image et d3sira.ilit3 Rè + diagnostiJuer, uniker, redimen-
sionner, structurer les 3Juipes et accroitre la per2ormance 
� Cr3ation de synergies avec le Pr<t-ç-Porter + gain de productivit3 
� Meilleure int3gration de la cat3gorie en tant Jue BU dans les priorit3s 
Maison PILHA'G( + 23d3rer par cr3ation de modes colla.orati2s trans-
verses 
� Gain sur leadtimes de d3veloppements dOenviron 6Sê 
� Mise en march3 acc3l3r3e de proKets agiles avec leadtimes de mise 
en march3 û ° mois � Int3gration amont des 3Juipes commerciales +
 ka.ilisation des pr3visions de vente FIf'fC( + am3liorer la renta.ilit3 
et aligner ôPIs sur la strat3gie 
� 'ugmentation Prix 16Sê + am3lioration valeur perîue tout en pr3ser-
vant les volumes 
� Gain renta.ilit3 moyenne 1° Pts 
� Cr3ation de Reporting he.do pour pilotage de la per2ormance en temps 
r3el par ligne de produits

RESPONSABLE DE COLLECTIONS MAROQUINERIE
Louis Vuitton | fov 0S5… - €an 0S0S

PHIfAé CL(é 
� Petite MaroJuinerie Femme, 0S collections, C' x0 et Personnalisation 
� Hptimisations industrielles, coYts et marges sur Best éellers 
� 'm3lioration Jualit3 livraisons )1…SêN et éell-Ahrough 
� Personnalisation + vision glo.ale et P&L M'f'G(M(fA + … P(RIM(AR( 
+ MaroJuinerie Femme & Personnalisation (f€(U: + dynamiser la Petite 
Maro Femme, consolider la Personnalisation éAR'A(GI( + 2orger des 
leviers agilit3 et per2ormance 
� H4re Petite Maro + maintien éôU malgr3 C' x0, eÉcacit3 et marges 
accrues 
� étrat3gie Produit + accroissement d3sira.ilit3T (xtension Petite Maro 
port3e ci.le Gen%T H4res èigh Aech 2riendlyT Forte croissance Peaux 
(xosT D3veloppement nouvelles matiqres )cuirs, toiles, dou.lures, piqces 
m3talliJuesN
� Besoins jones + sp3cikJues Chine )PFT Cha7neN ou €apon )Porte CartesNT 
'nimations Cf> et Chinese ValentineOs 
� Perso + o4re OMy LV Word AourO, d3lais -8…êT ProKet OfHW >HURéO 
+ initiation et pilotage proKet, vision transversale et P&L Rè + lead de 
communaut3s actives avec esprit OBusiness UnitO 
� Management transverse dO3Juipes multi-comp3tences + 8S personnes 
au sein des organisations étudio, Merch, Indus, éupply Chain, DéI, … sites 
(urope IffHV'AIHf + se d3marJuer vsT concurrence 
� Veille techno intense )éhenjhen, èong ôongN 
� 'm3lioration Jualit3 et dur3e de vie + gains temps et marges 
� AhinE AanEs Aech / 9coconception + organisation r3àexions collectives 
PILHA'G( + optimiser process et per2ormance KusJuOç la .outiJue 
� Diagnostic et optimisation + 1–Sê des r323rences Hô éR
� Hptimisations industrielles du Aop 5S et des semi knis �
� Mix Collection Complet .rie2 -À .outiJue + implication Forces de Vente 
et C' accrus 
� Reporting + Revues dO'ctivit3 annuelles FIf'fC( + 2aire de la Petite Maro 
un levier de prokt et de la Personnalisation une BU �
� Petite Maro + strat3gie vol/val, am3lioration marges avec contexte 
croissance x0 
� Peaux (xos + capa de prod x0, marge 10Sê Best éellers 



� é3curisation Business OCloud ProKetsO + r3activit3 si .aisse C' 
� Perso + premier P&L agr3g3 tous m3tiers èermqs – ans 5 mois

RESPONSABLE DE COLLECTIONS MAROQUINERIE
èermqs | Dec 0S5S - Hct 0S5…

PHIfAé CL(é 
� 5S collections 
� C' x0 À0SSMz et nouveaux territoires porteurs de C' 
� Rayonnement et image Maison accrus M'f'G(M(fA + 8 P(RIM(AR( + 
èomme-Femme / Petite MaroJuinerie, 'ccessoires, 'genda et (criture 
(f€(U: + uniker et dynamiser des activit3s historiJuement s3par3es, 
apporter de la modernit3 éAR'A(GI( + r3veiller les collections � H4re + 
succqs de la cat3gorie et pr3sence sur le d3kl3 �
� (Écacit3 des collections, r3duction de 6Sê des éôUs tout en main-
tenant la per2ormance + allqgement charge étudio/B(/BM, mises en 
march3 ka.ilis3s �
� D3sira.ilit3 + nouveaux territoires, premiers porte2euilles main li.re, 
raKeunissement et d3sira.ilit3 
� OèigètecèO + croissance sur .usiness émartphone, C' 1…Sê en 0S58 sur 
cat3gorie OPorte M3moireO, r3àexion H.Ket Connect3 �
� Innovation éavoir-Faire + marJueterie de cuir, dou.lures soies, soie en 
matiqre ext3rieure, OMicros Pr3cieuxO, Carnets de éoie upcycl3e 
� H4re èomme + 2ort d3veloppement, nouveaux territoires, C' Petite 
Maro 15S…ê 
� 9criture + étylo fautilus )Marc fewsonN, univers éac, Petite 
MaroJuinerie et Papeterie https+//wwwThermesTcom/.e/2r/product/sty-
lo-plume-nautilus-è0SS–06'v0U/ Rè + moderniser les Ressources dans 
le respect de la culture Maison 
� Dynamisation 3Juipe x0 avec int3gration hauts potentiels moderniser 
lOapproche M3tier PILHA'G( + concr3tiser la strat3gie, pr3senter lOo4re, 
optimiser et ka.iliser les leadtimes �
� étrat3gies M3tiers + 8 plate2ormes de r3àexions CHM(: en … ans �
� Re2onte process collections 
� Pilotage proKet 9criture, lancement 6°S par inclusion en amont de toute 
la cha7ne + espace d3di3 .outiJues, lancement presse avec retom.3es 
positives FIf'fC( + cadrer la cr3ation et assurer la prokta.ilit3 des nou-
veaux proKets 
� 9la.oration contrats designers, pro.l3matiJues royalties, industrielles, 
Jualit3 
� Budget + n3gociation et pr3paration des pr3sentations CHM(: 
�5 pr3sentation / an 
� Investissement + proposition et n3gociation, …SS ôz dans le cadre de 
lO3criture

CHEF DE GROUPE PARFUMS
èermqs | Hct 0SSë - fov 0S5S

PHIfAé CL(é 
� Aerre dOèermqs + croissance acc3l3r3e 0SS’ et 0S5S, devenu le principal 
pourvoyeur du C' M3tier 
� Lancement des 6 premiqres Colognes + adoption march3 et C' incr3-
mental imm3diats 
� Innovations imit3es par la concurrence + Par2um èomme, Colognes, 
recharge, vapo voyage« 

M'f'G(M(fA + 0 

P(RIM(AR( + D3veloppement des Collections et Visual Merchandising ‘ 
Colognes, Aerre dOèermqs, F<tes en èermqs 

(f€(U: + Concr3tiser la strat3gie dOèermqs Par2um, maintenir Aerre 
dOèermqs en 2orte croissance, d3knir de nouvelles sources de C' dans 
le respect de la culture MaisonT 

éAR'A(GI( + .ooster la croissance des lignes cl3s Masculines et  
Partager 
� étrat3gie èermqs Par2um + pr3paration des pr3sentations strat3giJues 
CHM(: 
� Voyage dOèermqs + d3veloppements au premier stage 
� Aerre dOèermqs + nourrir la per2ormance, communication, lancement 
Le Par2um, LO(au trqs 2ra7che, 6 9ditions Limit3es, vapo voyage » 566G âT 
Visual Merch - visi.ilit3 accrue, croissance du poids de la 2ranchise dans 



le C' 
� Les Colognes + lancement animation, 6 Colognes en 0SS’ avec d3riv3s, 
vapo rechargea.le, 0 nouvelles Colognes et des (aux Concentr3es 
� Les F<tes en èermqs + concepts graphiJues transversaux Maison 
� Visual Merchandising + d3veloppement direct du mo.ilier PLV IffH-
V'AIHf + conserver un statut de che2 de kle de la par2umerie de m3tier �
� La recharge + systqmes innovants et originaux ‘ entonnoirs r3tracta-
.les, recharges en verre 3tir3« 
� fouveaux concepts par2ums + Cologne modernis3e, Par2um pour 
lOèomme, r323rent du March3 
� fouveaux concepts àacons + mini vapo antichoc l3ger, vaporisateur ç 
accrocher sur soi« � fouveaux territoires + r3àexions strat3giJues sur la 
Beaut3 PILHA'G( + des lancements on time in 2ull 
� Relations 2ortes Cr3ation + Bali Barret, €ean-Claude (llena 
� 'ctivit3 multisites sur ° 3Juipes - fej, La.os, Dev, Commercial, Forma-
tion, VM 
� R3àexion Retail / Wholesale FIf'fC( + �
� Gestion du Budget de D3veloppements, 5SS ôz sur les 2ranchises 
concern3es LOHr3al

CHEF DE GROUPE PARFUMS
ViEtor&Rol2 | €an 0SSë - éep 0SSë

PHIfAé CL(é 
� Lancement International en 0SS’ du Par2um (au Mega, avec pour 
3g3rie RaJuel %immermann, et pr3paration dOun nouveau par2um mas-
culin 

M'f'G(M(fA + 0 

P(RIM(AR( + D3veloppement Par2um 

(f€(U: + intensiker la croissance de ViEtor&Rol2, marJue nicheT 
D3veloppement de concepts nouveaux 

D(V(LHPP(M(fA P'RFUMé + ren2orcer la croissance par la cr3ativit3 et 
lOinnovation 
� fouveaux F3minin et Masculin, concept, pacE, innovation produit d3-
pos3e + le OmegamijerO )vaporisateurN PILHA'G( + coordonner des mixes 
ç 6°S 
� R3unions Internationales + pr3sentations des plans devant 5SSS acteurs 
internes, animation ateliers Directions MEt et %ones 
� MarEeting Divisions & Prospectives + pr3paration pr3sentations au Aop 
Management 
� Pu. + liens 2orts avec 'gences )Baron&BaronN, recos concepts 3g3ries 
� Digital + re2onte du site V&RTcom en coordination avec agence design 
digital 
� MarEeting Intelligence + 3tudes Jualitatives Mix avec Instituts

CHEF DE PRODUITS SENIOR
LancXme | éep 0SS… - Dec 0SS–

PHIfAé CL(é 
� Lancement et soutien r3ussi de 0 2ranchises maKeures pour LancXme, 
èypnXse et Miracle, 5SSMz éell-Hut 

M'f'G(M(fA + 5 

P(RIM(AR( + D3veloppement Par2um 

(f€(U: + intensiker la croissance des Par2ums LancXme, 5qre marJue 
de la Division LuxeT éoutien de 2ranchises phares et d3veloppement de 
concepts nouveauxT 

D(V(LHPP(M(fA P'RFUMé + ren2orcer la croissance par la cr3ativit3 et 
lOinnovation 
� LancXme èypnXse + lancement, enrichissement de la 2ranchise, 
d3veloppement du Business, 2ranchise (au de Par2um 1 D3riv3s 0SS…, 
(au de Aoilette 0SS°, (xtrait de Par2um et (au L3gqre 0SS–T R3àexion eau 
intense » èypnXse F3line â 
� LancXme Miracle + soutien 2ranchise, (au Miracle éummer (dition Lim-
it3e, lancement » Miracle Forever â, re2resh communication pu.licitaire 
� LancXme » f(H â + concept O2ra7cheurO Keune 2emme, repris pour P'RIéI-



(ff( dO>éL 

PILHA'G( + coordonner des mixes ç 6°S 
� R3unions Internationales + pr3sentations des plans devant 5SSS acteurs 
internes, animation ateliers Directions MEt et %ones 
� MarEeting Divisions & Prospectives + pr3paration pr3sentations au Aop 
Management 
� Pu. + liens 2orts avec 'gences )'irN, recos concepts 3g3ries, renouveau 
com èypnXse 0SS’ avec Wong ôar Wai 
� MarEeting Intelligence + 3tudes Jualitatives Mix avec Instituts - plus de 
5S 3tudes complqtes

CHEF DE PRODUITS PARFUM ET MAQUILLAGE
LOHr3al | €an 0SS6 - 'ug 0SS…

PHIfAé CL(é 
� Lancements op3rationnels maKeurs pour LOHr3al, avec un rayonnement 
2ort sur Giorgio 'rmani, entr3 au Aop …, et succqs imm3diat de V&R par 
un lancement media et produit concentr3 dOinnovation 

M'f'G(M(fA + 5 

P(RIM(AR( + MarEeting Hp3rationnel Par2ums et MaJuillage %one France 
- Pu.licit3, Promo et PLV 

(f€(U: + MarEeting Hp3rationnel ‘ Cali.rer, coordonner lancer et assurer 
le succqs 3conomiJue 

L'fC(M(fA PRHDUIAé + optimiser les .udgets et coordonner les lance-
ments sur le march3 2ranîais 
� ViEtor&Rol2 + lancement de la marJue, Flower.om. fb0 au lancement 
Panel fPD 
� Giorgio 'rmani Par2ums + lancements cl3s, éensi 0SS0 )fb6 Panel éec-
odipN, (mporio 'rmani fight 0SS6 )fb8 Panel éecodipN 
� Giorgio 'rmani Cosmetics + MaJuillage France, Huverture de 8 Flag-
ships, podiums 3vqnementiels, classes de maJuillage PILHA'G( + assurer 
suivi et coordination avec MarEeting International et 9Juipes Commer-
ciales 
� MarEeting International + challenger, remonter messages cl3s mixes 
produits, dimensionner les lancements 
� Direction %ones + analyse march3, per2ormances, vision consolid3e & 
.esoins moyens moteurs et pu. 
� 9Juipes Commerciales + vendre, motiver, pr3sentations aux grandes 
enseignes 
� Formation & Com + coordination amont autour de la strat3gie de lance-
ment y compris Kournalistes 
� Visual Merchandising + PLV sp3cikJue et vitrines, podiums �
� MarEeting Intelligence + 3tudes Juali mix et Juanti mix et pu. 
� … 3tudes complqtes FIf'fC( + assurer le C' en respectant Budget et 
renta.ilit3 
� Gestion Budg3taire + .udget annuel Pu./Promo/PLV 5…Sôz, r3alisation 
dOune .ase (xcel partag3e avec la Finance 
� Marges + suivi prix de vente et coYts dOachats produits et moyens 
moteurs, n3gociations 2ournisseurs, pilotage renta.ilit3 
� Vision P&L + construction par proKet, consolidation et validation Direc-
tion G3n3rale CHMM(RCI'L / V(fA( 
� étage Route + ° mois en statut » P3piniqre âT Vente aux par2umeries et 
pharmacies des nouveaut3s Biotherm et Cacharel

CHIEF BRAND OFFICER
: P'RIé | €an 0S06 - fow

PHIfAé CL(é
� Lancement dOun nouveau la.el de Mode Premium en Pr<t-ç-Porter et 
'ccessoires pour FW08 aux cXt3s du Directeur 'rtistiJue Rapha l >oung
� D3knition et impl3mentation de la étrat3gie de MarJue dans un con-
texte de 2orte croissance sur 0 niveaux dOo4res aux positionnements 
distincts + une o4re 'ccessi.le OPRH€(CA :O et la collection Premium O:O�
� D3knition de l 'Df, d3veloppement de la d3sira.ilit3 et de la notori3t3�
� Hrganisation d une communication 6°S structur3e et eÉcace avec une 
vision digitale
� Dynamisation des RP, animation d un r3seau d am.assadeurs et d in-
àuenceurs ç travers l (urope, pr3sentation lors de la Paris Fashion WeeE 
èomme FW08



M'f'G(M(fA + ë 

(f€(U: + accompagner la D' dans la cr3ation dOune nouvelle marJue 
et lOinscrire dans le circuit mode dqs FW08  )D3kl3, éessions dO'chats, 
Bureau de PresseN et atteinte de lO3Juili.re grZce au lancement dOune 
activit3 éneaEers dqs éé0… en partenariat avec le Chie2 Glo.al Wholesale 
HÉcer�

P(RIM(AR( + environnement de marJue glo.al )Pr<t-ç-Porter, 'cces-
soires, éhoesN

éAR'A(GI(
Forger un nouveau la.el de Pr<t-ç-Porter parisien  :  soutenu par un 
.usiness éneaEers prokta.le dqs 0S0… et 3ta.lir pour PRH€(CA :  un 
positionnement de marJue de étreetwear Premium 'ccessi.le uniJue 
sur le march3
� Pr3sentation de la 5ere collection FW08 de :  durant la PFW de Kanvier 
0S08 et knalisation de la collection éé0…�
� 9l3vation de PRH€(CA : , re2onte identit3 visuelle, d3veloppement 
communaut3 digitale )IG À 6SSô, AiE AoE x°N

Education & Training

5’’’ - 0SS5 ESSEC
MB', M'Rô(AIfG FIf'fC( LU:UR> BUéIf(éé

5’’° - 5’’’ CENTRALESUPELEC
(fGIf((R, DIGIA'L & A(L(CHMMUfIC'AIHfé 


