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Denise Daninos, my ex boss at 
Coty, mentioned the following 
words about me : born leader, 
inspiring, stamina, magnetism.
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Experience

Directrice Générale Adjointe
CASQZ LK–DTvB J 2un 0-00 é vow

Direction du dq)eloppement du groupe CASQZ LK–DTvB : marzue 
CASQZ LKAWG PSATW, cabaret et tous le)iers de croissance NCra…y bar, 
Cra…y acadqmie, boutizue et eboutizue&E. 
�Direction des )entes tous canaux RtoC et RtoR, du marketing, de la 
communication on 1 o9 line, de lMexpqrience client, de la transformation 
AWG

Sptar J 2an 7///

Founder & President 
–P Yv–T|THGD J Wep 0-7è é |ay 0-00

0-0- : crqation de la sociqtq de conseil –P Yv–T|THGD U –uxe 1 Papillons 
�0-7/é0-0- : (alue Aetail 3 –a (allqe (illage : Direction |arketing 1 
Communication aupr6s des 77- boutizues de mode 1 de luxe : direction 
du contenu, de la communication °ê-j on 1 o9 line, de la conzu5te des 
|illenials 1 Ben Q, du CA|, de lMexpqrience client, responsabilitq du Aetail 
|arketing et lead du pro4et de la transformation 
�Sccompagnement de maisons de luxe dans leur stratqgie dMexpansion

Directrice de Division Art & Culture
Aeed Gxpositions France J Feb 0-7à é |ay 0-7ê

Diriger, dq)elopper, enrichir les salons Fiac, Paris Photo, –T(AG PSATW, la 
Riennale des Sntizuaires et de la Laute 2oaillerie 
�Aesponsabilitq du P1– de la Di)ision et de chazue salon 
�DqVnition de la stratqgie de chazue salon et du plan de dq)eloppement 
international de la Fiac et de Paris Photo 
�Commissariat Bqnqral du Walon du li)re 0-7ê, –T(AG PSATW, renqgociaé
tion du contrat a)ec le Wyndicat de lMGdition 
�|anagement dMune qzuipe de «- » 0-- personnes Aqalisation du CS 
et de la marge 0-7à 1 0-7ê des salons malgrq lMqtat dMurgence et les 
attentats Aeconduction sur ° ans du contrat de AGGD a)ec le WvG pour 
–T(AG PSATW

Directrice du Département Commandes Spéciales & 
Cadeaux d'AMaires
Lermes Tnternational J Spr 0-70 é Spr 0-7«

Aelancer et dq)elopper lMacti)itq Commandes Wpqciales et Cadeaux dMSfé
faires sur plusieurs mqtiers 
�Pilotage des pro4ets a)ec la Direction Srtistizue NWtudio dessin, DS 
dqlqguqesE, les |qtiers N–e Cuir, le Pr5té»éporter, la Woie, la |aison, la œ 
Laute Ri4outerie ô, les ParfumsE, les Gditions, le Aqseau NVliales et boué
tizuesE 
�Dq)eloppement des pro4ets surémesure des clients particuliers et des 
clientsésociqtqs, de la demande commerciale initiale » la fabrication des 
produits, 4uszuM» la li)raison des pi6ces unizues aux clients 
�Bestion de la relation a)ec les grands clients internationaux et qlaboé
ration de lMexpqrience client 
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�Glaboration, recommandation, mise en €u)re de la stratqgie monde 
des Commandes Wpqciales et Cadeaux dMS9aires �
�Prqsentation et rayonnement de lMacti)itq aupr6s du rqseau lors des œ 
Podiums ô, sessions dMachat dMLerm6s. 
�|anagement direct de ê personnes, fonctionnel de 0- personnes 
Natelier dMartisans dqdiqs, qzuipes spqciVzues&E Glaboration de pi6ces 
unizues de Wacs 1 Ragages a)ec les artisans de lMatelier des Commandes 
Wpqciales Dq)eloppement des commandes spqciales |aison : nombre de 
pro4ets multipliqs par «

Directrice hercgandisinI knternational et harOetinI 
fpérationnel
C–SATvW FASBASvCG BAKYP J Feb 0-77 é Spr 0-70

Directrice harOetinI knternational
–S–T'YG WS J Wep 0--è é 2un 0-7-

Dqfendre la position de lMentreprise sur ses marchqs dans un contexte de 
forte rqgression de la demande 
�Pilotage des pro4ets a)ec le Wtudio de crqation, les partenaires internes 
NKpqrations, Schats&E et externes NagencesE 
�Aelance de lMacti)itq sur mesure et conclusion de ê- œ S9aires Wpqciales 
ô par an en art de )i)re et en dqcoration intqrieure Nyachts, grand h8tels, 
grands restaurants, bars, casinos etc..E 
�Bestion marketing et commerciale de la relation a)ec les grands clients 
internationaux de –S–T'YG 
�–ancement de six nou)elles collections de bi4oux et dMart de )i)re et de 
trois nou)elles lignes de parfum 
�Dq)eloppement dMactions de coébranding a)ec des marzues choisies : 
|accallan, Aochas, (an Cleef 1 Srpels& 
�Glaboration de la stratqgie marketing internationale sur les di9qrentes 
catqgories Ncristal, bi4outerie, 4oaillerie, art de )i)re, parfumE et mise en 
€u)re sur les principaux marchqs NFrance, YI, YW, |oyenéKrient, SsieE 
�Dq)eloppement des outils de communication Nlook books, lea=ets, 
DP&E, des q)qnements de relations publizues 1 presse et du œ )isual 
merchandising ô retail 1 wholesale N)itrines, P–( etc&E 
�Dq)eloppement des stands des salons professionnels internationaux : 
|aison 1 Kb4et, Hable Hop YWS, |acef |ilan, |onaco Zacht Whow 
�Bestion du budget marketing N0|+E 
�|anagement direct dMune qzuipe de # personnes Aqsistance satisé
faisante de lMentreprise » lMqrosion du marchq et maintien de la seconde 
position

Directrice Générale Adjointe
SAC TvHGAvSHTKvS– U WS–(TSHT AGHST– J 2an 0--à é Feb 0--è

Coécrqer la sociqtq WS–(TSHT AGHST– et dq)elopper son acti)itq en France 
et » lMTnternational 
�Dq)eloppement et lancement du concept Aetail produit3boutizue œ 
Wal)iati Ri4oux 1 Sccessoires ô, 
�Constitution de la structure de collection et conception des nou)elles 
collections mode PG et SL 
�Crqation et mise en place du œ sourcing ô mondial Nmati6res premi6res, 
montage, packagingE 
�Bestion des opqrations » la )errerie Wal)iati de |urano, œ (etreria di Wan 
Sngelo ô 
�Crqation et management de la structure marketing, communication et 
commerciale N«- personnesE 
�Dq)eloppement de la stratqgie de communication, de la publicitq, des 
AP, de tous les outils, du œ )isual merchandising ô des boutizues 1 
corners, des )itrines, du stand des salons N|aison 1 Kb4etE 
�Bestion du budget de dq)eloppement de à--I+ France : ou)erture 
de six boutizues en propre et de deux corners en Brands |agasins 
Tnternational : ou)ertures de deux boutizues en propre » vew Zork 1 
(enise et de zuin…e corners au 2apon

Directrice harOetinI knternational ParRums
CKHZ PAGWHTBG, J 2an 0--- é 2an 0--«

Glaborer la stratqgie marketing de la marzue Chopard et crqer un noué
)eau territoire, celui des œ celebrity fragrances ô 
�–ancement de la nou)elle marzue, 2ennifer –ope…, sur ses marchqs 
prioritaires NYWS, Hra)el Aetail, SsieE 



�Gxtension de gamme et dq)eloppement intensif de nou)eaux produits 
: parfums, soin, produits dqri)qs, mazuillage 
�–ancement des nou)eaux parfums Chopard en collaboration acti)e 
a)ec Chopard 2oaillerie » Ben6)e 
�Pilotage des partenaires internes NWtudio de crqation, Schats, –aboraé
toires, Kpqrations&E et externes Nmaisons de parfum, agences de pubé
licitq, agences packaging, sociqtqs dMqtude&E 
�Dq)eloppement de la publicitq, des actions promotionnelles et de 
partenariat, notamment a)ec Wony et Columbia 
�Bestion de la relation a)ec Wweetface, agent de 2ennifer –ope… » vew 
Zork et gestion des cqlqbritqs 
�Bestion du budget marketing de #|+ 
�|anagement direct de ê personnes CS |adness de Chopard, lancq en 
Wept 0--7 : 7«|+, freinq par les attentats du 77 Weptembre –ancement 
rqussi de la licence 2ennifer –ope… : CS X Y0|d+ en 7- ans. Z7 aux YWS, 
Sllemagne, YI, 2apon, HA en annqe 7.

CgeR de Produits puis CgeR de Produits Senior puis CgeR 
de Groupe harOetinI knternational
–(|L J 2an 7//° é 2an 7//#

Poursui)re le dq)eloppement des parfums masculins NCS X 77à|+E et en 
amqliorer la rentabilitq 
�Participation au lancement de Dune pour homme et de 2Madore 
�|aintien des lignes Fahrenheit et Gau Wau)age dans le Hop à Gurope, 
malgrq une concurrence fqroce

'esponsable commercial de secteur puis Assistante 
CgeR de Produits harOetinI knternational
–MKAGS– U (TCLZ J 2an 7//- é 2an 7//°


