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About

Passionn’e par Won W’tier, j2ai, aG coGrs des 5è derniqres ann’es, 
accoWpagn’ WaràGes et enseignes dans leGr d’)eloppeWent p(ésiàGe et digital, b 
l2international,
dans les secteGrs de l2iWWoxilier, dG retail, de la xeaGt’, dG lG.e, dG toGrisWe et dG 
lifestéleJ

Partir d2Gne feGille xlanc(e, passer de la )ision strat’giàGe, la prograWWation b 
l2e.’cGtion op’rationnelle et W2iWpliàGer dans les sGjets de xGsiness de)elop-
WentJ
C2aiWe toGt particGliqreWent inter)enir dans des conte.tes de transforWation Wa-
jeGre 
et Wettre Wa polé)alence aG ser)ice de projetsJ 

:oWp’tences 1
'J Pilotage de WaràGes et d3enseignes - constrGire la )ision et la strat’gie pGis passer 
b l3e.’cGtion
5J u.perte dG retail 1 Warketing, coWWGncation, xranding & arc(itectGre
RJ D’Lnir, e.’cGter des strat’gies Warketing, coWWGnication et 4P eScaces - online 
& oHine
6J 7olide e.p’rience de l3e.p’rience clients 1 dG d’)eloppeWent de concepts arc(i 
retail, b l3identit’ )isGelle, le territoire grap(iàGe, la prograWWation, le parcoGrs 
clients et l3o8re de ser)ices
èJ Baxile dans la coordination de projets, d3’àGipes cr’ati)es et WGlticGltGrelles
çJ BaxitG’e b ’)olGer dans des conte.tes de forte transforWation et croissance 
AJ Passionn’e par l3(GWain 1 recrGter, Wanager, d’)elopper, Woti)er et faire grandir 
des ’àGipes plGri-disciplinaires
0J @ilingGe anglais-franOais
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UokoGna interiors @oGégGes hWWoxilier uditions de ParfGWs Fr’d’ric Malle

DF7 mroGp IiWited Iagardqre |ra)el 4etail 7electi)e @eaGté

Co(n Frieda Professional :are

yoolwort(s Ngrands Wagasins - r’seaG de 099 PDV- :T RMd/E, mroGpe UingLs(er

Experience

RESPONSABLE D'AGENCE D'ARCHITECTURE D'INTERIEUR 
(mission)
UokoGna interiors   Can 595R - Maé 595R

- Pilotage de projets de r’no)ation d3apparteWents, de Waisons et d3Gn 
concept de coworkids
- mestion coWplqte de la relation client 1 dG de)is aG PV de r’ception
- Direction cr’ati)e et arc(itectGrale
- D’)eloppeWent coWWercial 
- ManageWent d3Gne ’àGipe de è arc(itectes d3int’rieGr
- 7Gi)i de c(antiers et coordination des ’àGipes tra)aG. |:u

DIRECTEUR MARKETING NOUVELLES OFFRES IMMO-
BILIERES
@oGégGes hWWoxilier   Can 5959 - Can 595R

TG sein d3Gne sàGad agile c(arg’e de d’)elopper de noG)elles o8res 
iWWoxiliqres inno)antes 1
4’sidentiel neGf 1 I€Ch
:oli)ing 1 v€M€

https://www.dweet.com/
https://www.linkedin.com/in/annefischerdirecteurmarketing/
https://www.dweet.com/consultants/JmrzUDwfl
https://www.linkedin.com/in/annefischerdirecteurmarketing


4’(axilitation de sites patriWoniaG. et de WonGWents (istoriàGes°1 
v€ôVuTô 7hu:Iu

:oG)rant les aspects de 1
Participation b la d’Lnition des prodGits
:r’ation de WaràGes et d2identit’s )isGellesJ 
D’)eloppeWent des assets cr’atifs
Digitalisation de l2ac(at iWWoxilier 1 (ttps1++wwwJloji-iWWoxilierJcoW+-

   (ttps1++wwwJnoG)eaG-siecleJcoW+

CONSULTANT EXTERNE EN STRATEGIE DE MARQUE (mis-
sion)
uditions de ParfGWs Fr’d’ric Malle   Can 59'  - Can 59' 

TccoWpagneWent dG :oDir dans la forWalisation dG plan strat’giàGe 
5959-595R

DIRECTEUR DE PROJET & DIRECTEUR MARKETING, DFS 
Groupe LVMH I La Samaritaine & T Fondaco dei Tedeschi
DF7 mroGp IiWited   Can 59'6 - Can 59'0

€p’rateGr de points de )ente en a’roports et )illes d’ta.’es N:T 6Md/, 
659 PDVE

IanceWent de projets eWxl’WatiàGes 1 oG)ertGre des deG. 'ers grands 
Wagasins lifestéle eGrop’ens de DF7 1 | Fondaco dei |edesc(i b Venise 
NA999W5 + :T 1 '59W/E et Ia 7aWaritaine b Paris N59999W5E

- PrograWWation 1 @P, d’Lnition de l2o8re, des ser)ices, des parcoGrs & 
e.p’riences clients
- D’)eloppeWent de la proposition%lifestéle1 s(opping, restaGration, cGl-
tGre & destination toGristiàGe
- Facilitation dG parcoGrs clients 1 signal’tiàGe, approc(e VhP et d’ta.e en 
caisse
- PositionneWent%1 plateforWes de WaràGes et identit’s )isGelles
- D’)eloppeWent des contenGs et assets cr’atifs
- Pilotage de la strat’gie de coWW Rç9œ 
- Pilotage de la strat’gie d2iWage, 4P et ’)qneWentielle
- IanceWent d2appels d2o8res%aGprqs d2op’rateGrs de restaGration & de 
d’ta.e
- :r’ation et recrGteWent dG pXle Warketing de la noG)elle di)ision 
uGrope

MEMBRE DU CODIR, DIRECTEUR MARKETING, DIGITAL & 
DEVELOPPEMENT DE CONCEPTS
Iagardqre |ra)el 4etail   Can 59'9 - Can 59'6

€p’rateGr de points de )ente en a’roports N:T%1',RMd/, çR9 PDVE
DoGxleWent dG :T en è ans 1 de ç09M/ b ',R Md/ , T59U + an
%
- D’Lnition et Wise en VG)re dG plan strat’giàGe dans le cadre dG :oDir 
noG)elleWent forW’
- :r’ation dG d’parteWent en 6 pXles N59 personnesE 1 

    '- |rade Warketing & coordination internationale
    5- utGdes
    R- Digital
    6- Trc(itectGre coWWerciale & tra)aG. 

- Marketing op’rationnel d2Gn r’seaG de 5è9 xoGtiàGes sGr '9 paés%
- IanceWent de prograWWes d2’tGdes clients
- ForWalisation de la feGille de roGte digitale
- hndGstrialisation, refonte et forWalisation des concepts retail e.istants 
- D’)eloppeWent de ç noG)eaG. concepts retail 
- :oordination W’tiers et agences dans le cadre des oG)ertGres et r’no-
)ations%1 T'è 999W5 + an
- Mise en place d2oGtils de pilotage et de noG)eaG. process%1 prodGction 
de PIV, gestion des proWotions, r’dGction de 69U des :TPuW, internal-
isation de la c(qferie des projets arc(is
- Tctrice dG xGsiness d’)eloppeWent%1 pr’paration et soGtenance des 
dossiers d3appels d3o8re



CHEF DE GROUPE PARFUMS (licences) MARKETING OP-
ERATIONNEL INTERNATIONAL
7electi)e @eaGté   Can 5996 - Can 599 

IanceWents internationaG. de parfGWsJ 
Iicences 1 Tgent Pro)ocateGr, @alWain, CiWWé :(oo, 7onia 4ékielJ
D’)eloppeWent dG :T de ' W/ b 6'W/J

RESPONSABLE DE LA FILIALE FRANCAISE, en charge du 
MARKETING et du DEVELOPPEMENT COMMERCIAL
Co(n Frieda Professional :are   Can 5995 - Can 5996

4elanceWent de la WaràGe sGr le Warc(’ franOaisJ 
4esponsaxilit’ Warketing et coWWercialeJ
:onstrGction e.-ni(ilo d2Gn :T de '5W/, d’ploieWent de la WaràGe sGr 
ç99 PDV s’lectifsJ

RESPONSABLE MARKETING D'ENSEIGNE PUIS CATEGORY 
MANAGER BEAUTE
yoolwort(s Ngrands Wagasins - r’seaG de 099 PDV- :T RMd/E, mroGpe 
UingLs(er   Can '  A - Can 5995

TG sein dG d’parteWent Marketing 7trat’giàGe, Won rXle, orient’ en 
Wode projet, )isait b contrixGer b l2’)olGtion de nos forWats et concepts 
de WagasinsJ

Education & Training

59'  - 59'  Studio des Arts Déco, Paris
:ertiLcat, 

'  ç - '  A Regent's University London
@TNBonsE, @Gsiness TdWinistration

'  6 - '  A ISC Paris
Master, Marketing & 7trategé


