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About

Passionné par la MaroquinerieF la Mode et le ,uxeF cjest avec yeaucoup djen-
thousiasme que ́jaccompagne depuis ���� �� �� ��� des maisons dans leur 
���������� ������������ & ������������

A:ant collayoré avec des ������� ���z������ et ���������� aux ������� �����z�
 à Mode & ,uxe che… �����F ,ikest:le che… ������� et en(n Maroquinier 
Artisan che… �� �������F â la kois sur les ����������� ����� �� ��
��� ainsi que sur un ����� ������� ������� )sacsF petite maroquiner-
ieF souliersF accessoiresTBF ́jai consolidé une véritayle expertise �� ��
z����������� �������F �� ������z��� �j����� ���������� ������������� 
�� ���� ������ �� �������� ������ �j��� �� ��������

Ce qui mjanime et mes compétences à
� ��z������ �� ������� �� ������� �
En recherchant constamment â donner du sens â ljoVreF grùce â une anal:se 
détaillée et â une solide connaissance du marchéF a(n que la maison exprime par-
kaitement ses valeursF son ADI et sa promesse de marque â travers des collections 
pertinentes et pro(tayles�

� ������F �������� �� ����� ����� ��� ������z��� �� ��� ������ �
En attachant yeaucoup djimportance â la transmission et â ljadhésion et en 
développant des qualités managérialesF relationnellesF de persuasion et de lead-
ership

� �� ����������� ��z�������� �������z ��z��������
En veillant au respect et â ljatteinte djoýectiks amyitieux )croissance des ventesF 
adéquation marché et réponses opportunités yusinessF prixF margeF délaiF qualitéF 
cohérenceB

� ���������� �� ������ ���F ����������� �� ����� ����������� �
Avec une aisance â communiquer et â interagir avec diVérents interlocuteurs 
)studioF marwetingF commercialF industrielF qualitéB sur des eńeux aussi yien 
stratégiques qujopérationnels

� ��z������� ��� �����z������ ������������������ �������
Rout en sachant kaire preuve djagilitéF de Wexiyilité et djadaptayilité dans la gestion 
de próetF djéquipe ou de planning

AúourdjhuiF ́e recherche un prochain challenge au sein djune maison créative avec 
des produits â korte valeur áoutéeF oK ́e pourrais continuer de contriyuer â con-
cilier et â kaciliter vision artistiqueF stratégie de marque et oýectiks commerciaux
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Experience

Directeur Produit Maroquinerie & Accessoires
,e Ranneur 7 Oct 9LG• - Dec 9L99

MaroquinerieF Petite Maroquinerie et Accessoires femme et 2omme 
Memyre Codir et management œ collayorateurs

MEHC2AID'S'I– OffHE / CO,,ECR'OI à dé(nitionF construction et 
structuration oVre produit�
’�Dé(nition et mise en èuvre de la stratégie produit �
’�Développement de la connaissance produit / marché / concurrence 
)études Y anal:ses - yenchmarwsB 
’�Anal:se de la perkormance / ventes )sellin / sellout / gestion du c:cle 
vie produit - prixB
’�Construction de lUoVre produit )yriek produit détaillé à lignesF mod.lesF 
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mati.resF couleurs - plan et structure collectionF yriek st:le â destination 
du studioF cadencementF reconduits vs nouveautésB 
’�Dé(nition et (xation politique Pricing )P3P et PAB dans le respect oy-
́ectiks marges et cohérence marché
’�Animation des sessions ventes / achats et accompagnement 
développement sellin / sellout )présentation aux équipes de vente - HD3 
acheteurs comptes cleks Y création dUoutils aide â la vente Y construction 
des assortiments -core oVer Y clusterisation / segmentation oVre produit 
vs canaux de distriyutionB

SR8,E / CHEAR'OI à pilotage du design produit 
’�Management et animation des équipes créatives / studio )6 designersB 
avec dé(nition du retroplanning �
’�Dé(nition et yriek des nouvelles lignesF mod.lesF gammes mati.resF 
couleurs et imprimés saisonniers à â destination équipes développement 
produit et prestataires externes )graphistesF agences TB 
’�Sélection et revue des dessins avant les lancementsF cadencement des 
diVérents próets�
’�Dé(nition et inputs des thématiques de saison / mood yoard / gamme 
couleur /imprimé / stor: telling 

DE3E,OPPEMEIR PHODJ'R à pilotage de ljensemyle du développement 
produit 
’�Participation au développement de lUoVre )protos G -9 -6B et â la mise 
au point produit industrialisation
’�Echanges avec les diVérents sous-traitants )Europe / AsieBF validation et 
correction des protot:pes / SMS
’�–estion de la veille mati.res et composants )salons prokessionnels - 
HD3 kournisseursB
’�–estion des échantillons de vente SMS et yoow de collection |A3 )|it 
Aide â la 3enteB
’�Création et codi(cation rékérentiel produit collectionF nomenclatures 
produit

Directeur Collection & Marketing Maroquinerie et cein-
ture
,acoste 7 Dec 9LG6 - Oct 9LG•

MaroquinerieF Petite Maroquinerie et Ceinture femme & 2omme
Management équipe de 9 collayorateurs - Memyre Codir

���������� ������������� à ������������ ������z ��
 ������������/ ������������� ������
o Connaissance produit / marché à étude tendances et marchés mon-
diaux et anal:se concurrence )actualités et stratégie produitF prixF posi-
tionnementTB
o CollecteF anal:se et consolidation des retours et yesoins …ones/ 
marchés )Europe / JSA / AsieB
o Anal:se ventes à Sell in / Sell Out / Sell RhruF Conclusions produits â 
reconduireF yesoins en nouveautésF gestion c:cle de vie produit 
o Construction et structuration collection à élayoration briek ProduitF plan 
et structure oVre )lignesF mod.lesF mati.resF couleursTBF transcription 
yriek Marweting en yriek St:le â destination du studio
o Préconisations prix puylics ciyles par …one dans respect oýectiks 
marges et cohérence marché
o Collayoration étroite avec équipes créatives studio et développement 
produit

����� ������������� à ������������� �z��
�������� ��� ������������ �� ���� ��� ��z������� �
o Dé(nition et construction des assortiments Hetail / Zholesale�
o Dé(nition Core OVer / Core bu: par …one )Europe Y JSA Y AsieB �
o Présentation aux marchés à Stratégie ProduitF Collection oVreF Stratégie 
Assortiment 
o Héalisation outils dUaide â la vente / achats à coordination maroquinerie 
-PAP / Stor: Relling /argumentaires produit Tçç

��������� ������������ à ��z��������� ��������
�� ��������� ���z��������� ������������ �
En support konctions centralesF korce de proposition pour développer 
la visiyilité et la représentativité de la maroquinerie sur les diVérents 
leviers marweting opérationnel )campagne puylicitéF HP PresseF 3MF Dig-
italF CHMF E CommerceTB pour des activations maroquinerie spéci(ques



Responsable Merchandising Produit  Maroquinerie et 
ceinture
,acoste 7 Aug 9LGG - Dec 9LG6

MaroquinerieF Petite Maroquinerie et Ceinture femme et 2omme 
Management G collayorateur

���������� ������������� à ������������ ������z ��
 ������������/ ������������� ����� ��������

o ������������ ������� / ������z à �
’ Etude et anal:se tendances diVérents marchés mondiaux�
’ Etude et anal:se concurrence )actualités et stratégie produitF prixF po-
sitionnementçççB
’ CollecteF anal:se et consolidation des retours et yesoins …ones/ 
marchés

o ������� ��� ������ �� ��������� à�
’ Anal:se détaillée Sell in / Sell Out / Sell Rhru
’ Conclusions produits â reconduireF yesoins en nouveautésF gestion 
c:cle de vie produit 

o ������������ �� ������������� ���������� / ����� à �
’ Elayoration briek Marweting Produit
’ Elayoration plan et structure collections détaillées )lignesF mod.lesF 
mati.resF couleursTB
’ Rranscription yriek Marweting en yriek St:le â destination du studio
’ Préconisations prix puylics ciyles par …one dans respect oýectiks 
marges et cohérence marché
’ Collayoration étroite avec équipes créatives studio et développement 
produit

Chef de Produit Développement Maroquinerie - Acces-
soires - Souliers - Licences Femme
|EI1O 7 Apr 9LLê - Éul 9LGG

MaroquinerieF Petite MaroquinerieF SouliersF CeintureF bíoux fantaisieF 
–antsF ChapeauxF bíoux ArgentF MontresF ,icence Éapon 
Management équipe de 9 collayorateurs

��z����������� ������� à ������� �� �U�������� �� ��������� 
�� ��z����������� ����� ������������ ��� �� ������ ��z
����z �� ���� �� ����� ���z ���������� �
o Héalisation des dossiers techniques développement
o Développement mati.res et composants )pi.ces métalliquesF douylure 
TçB
o Sourcing kaTonniers et kournisseurs
o Correction et validation des protot:pes en collayoration avec studio et 
kaTonniers 
o IégociationF calcul et (xation des prix de vente puylics�
o –estion des répétitions de collections )commandes /livraisonsB
o –estion yudget développement et répétitions collection 
o Mise au point industrielle pré production et validation des tUtes de série 
production 

�������� ��� �������� �� ������ à ��������� �������� �� ����� �
o –estion des protot:pes / échantillons )disponiyilité / shootingB
o Vlayoration de supports aide â la vente / achats 
o Présentation des collections aux acheteurs 

���������� ������������� à �������� �� �U����� ������� �
o Etude de concurrenceF marché et tendances 
o Anal:se des ventes )Sell 'n / Sell OutB
o Vlayoration briek Marweting Produit
o Participation â lUélayoration des documents yudget et plans 
stratégiques
o –estion des opérations spéciales 
o formation des équipes de vente en youtiques

Développeur Produit Maroquinerie - Accessoires 
Femme
|EI1O 7 Éul 9LL0 - Mar 9LLê



MaroquinerieF Petite MaroquinerieF CeintureF bíoux fantaisieF –antsF 
Chapeaux 

��z����������� ������� à ������� �� �U�������� �� ��������� �� ��
z����������� ����� �
o Héalisation des dossiers techniques développement
o Développement mati.res et composants )pi.ces métalliquesF douylure 
TçB
o Sourcing kaTonniers et kournisseurs
o Correction et validation des protot:pes en collayoration avec studio et 
kaTonniers 
o IégociationF calcul et (xation des prix de vente puylics�
o –estion des répétitions de collections )commandes /livraisonsB
o –estion yudget développement et répétitions collection 
o Mise au point industrielle pré production et validation des tUtes de série 
production


